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Le CRTC doit s'assurer que les objectifs de la
politique de radiodiffusion sont atteints

Objectif principal en lien avec notre sujet :

3 (1) r) les entreprises en ligne doivent clairement mettre en valeur et
recommander la programmation canadienne, dans les deux langues
officielles ainsi quen langues autochtones, et veiller a ce que tout moyen de

controle de la programmation genere des resultats permettant sa
decouverte

Ce document propose des indicateurs lies aux mots en gras ci-dessus et ce,
dans le but d'évaluer latteinte des objectifs
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Le CRTC doit recueillir les renseighements

Le CRTC doit recueillir aupres des principaux services de diffusion continue de
musique les renseignements necessaire afin de sassurer quils contribuent a
latteinte des objectifs de la politique canadienne de radiodiffusion, notamment
larticle 3(1) 1)



Indicateurs permettant de verifier latteinte de
l'objectif 3 (1) r)

La découverte peut étre mesureé avec:
e |a part de marche du repertoire musical etudie (ex: canadien, francophone)
La mise en valeur et la recommandation peut étre mesure avec:

e | e pourcentage découtes provenant des recommandations des plateformes
e e nombre dimpression genere par les recommandations des plateformes



Indicateur pour la decouverte

Part de marcheé

Par exemple: quelle est la part de
marche de la musique canadienne
dans le top 10 000 des chansons les
plus ecoutees au Canada?

La découverte de la
programmation canadienne,

dans les deux langues officielles

ainsi quen langues autochtones
est lobjectif principal de larticle
3(2r).

La reglementation doit avoir un
impact sur la decouverte, et don
sur la part de marche de nos
repertoires.
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Mise en valeur et recommandation
Indicateur #1 — M

[] Profil et catalogue de I'artiste

[ ] Listesde lecture et
bibliothéque de I'auditeur

(] File d'attente de l'auditeur

7% d'écoutes provenant des recommandations des T rA——
plateformes [] Listesde lecture éditoriales

| | Listesdelecture et
compilations algorithmiques

Ce concept fait egalement reference aux "sources  Ltes e ot st
programmees’ ou ‘passives’ personnalisées

[] Listesde lecture d'autres
auditeurs

[ | Radio et lecture automatique

__| Palmares

[] Autre

Ci-dessus: capture d'ecran provenant de

Spotify for Artists. Les types de sources
programmees sont dans lencadre rouge. 7
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Mise en valeur et recommandation

Indicateur #2

Nombre d'impression passive

Impression provenant des
recommandations des plateformes
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Origine des impressions

Lorsqu'une personne voit votre émission ou votre épisode sur Spotify,
cela compte comme une impression.

Source dans
Spotify Exemples
- Recommandations, émissions écoutées récemment et
Accueil .
extraits
WR— Emissions ou épisodes sauvegardés, et playlists créées par
Bibliotheque P 9 Ray P

les membres

Requétes de recherche (par exemple, lorsque des personnes
Recherche recherchent le titre de votre émission), classements des
émissions préférées et nos recommandations éditoriales

Ci-dessus: capture d'écran provenant de Spotify for creators
Les impressions passives figurent dans lencadre rouge.



Le CRTC a le pouvoir de reglementer

Le CRTC peut réglementer la mise en valeur et la découvrabilité

0.1 (1) e) la présentation des emissions et des services de programmation que peut selectionner le public,
y compris la mise en valeur et la decouvrabilite des emissions canadiennes et des services de
programmation canadiens, notamment les emissions de langue originale francaise;

Le CRTC a le pouvoir de recueillir lLes données

9.1 (1) o) la communication de tout autre renseignement au Conseil par les exploitants dentreprises de
radiodiffusion quil estime nécessaire pour lexécution de la présente loi, y compris des renseignements :

financiers ou commerciaux,

sur la programmation,

sur les depenses visees a larticle 11.1,

relatifs a la mesure de laudience, a lexclusion des renseignements qui permettraient didentifier un
individu qui fait partie de cette audience;
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Considerations pour la reglementation

Lapproche reglementaire doit:

1. Etre compatible avec la loi

2. Etre axée vers des résultats mesurables, et non sur comment ils sont
atteints

3. Etre applicable a tous les services de diffusion continue de musique



Mecanique d'une reglementation

Le CRTC demande aux services de musique en ligne dassurer la mise en valeur
et la découvrabilité de nos répertoires (ex: canadien, francophone) en la
comparant a celle dautres répertoires (ex. non-canadien, nhon-francophone). La
comparaison est essentielle.

Le CRTC collecte les données afin de sassurer que les obligations sont
respectées. Nous suggerons deux indicateurs: 1) le % d'écoute provenant des
recommandations 2) le nombre dimpressions passives.

Le CRTC evalue limpact des obligations sur la decouverte de nos repertoires
avec la part de marché comme indicateur.
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EXEMPLE 1: CONTENU CANADIEN

Les prochaines diapositives illustrent un exemple.

La position finale de TAPEM n'est pas encore définie.




Etape 1| Le CRTC impose des conditions

Le CRTC émet une ordonnance imposant des conditions a un service de musique
exigeant que la mise en valeur et la decouvrabilite hebdomadaire de la musique
canadienne soit au moins equivalente® a celle du répertoire non canadien.

*Equivalente n'est qu'un exemple ; cette exigence pourrait étre remplacée par une
autre condition ou sexprimer en pourcentage

APEM Exemple 1 - contenu canadien



Etape 2 | Le CRTC collecte des données

Le CRTC collecte les données suivantes afin de verifier si les entreprises se sont
conformees aux conditions de mise en valeur et de découvrabilitée equivalente”

Chiffres fictifs - Obligation de découvrabilité équivalente” - % d'écoutes provenant des recommandations

Indicateur Top 5000 non-Canadien Top 5000 Canadien

% d'ecoutes provenant des 30% 30% ou plus

recommandations des plateformes

Chiffres fictifs - Obligation de découvrabilité équivalente” - Impressions passives

Indicateur Top 5000 non-Canadien Top 5000 Canadien

Nombre dimpression provenant des 65 million 65 million ou plus

recommandations des plateformes

*Notre exemple utilise I'’équivalence. Nous pourrions opter pour autre chose comme: 25% de plus ou 50% de plus

PE Exemple 1 - contenu canadien



Etape 3 | Le CRTC mesure limpact des conditions imposées sur la découverte

Le CRTC recueille des données sur la part de marcheé afin dévaluer limpact des
obligations de mise en valeur et de decouvrabilité sur la découverte de la musique
canadienne, pour sassurer que lobjectif principal de lobjectif 3 (1) r) est atteint.

Chiffres fictifs - Indicateur de découverte - Part de marché de la musigue canadienne

Indicateur 2025 2027 2029

Présence dans le top

10% 20% 30%
10 000

APEM Exemple 1 - contenu canadien



|
||11
<

EXEMPLE 2: CONTENU FRANCOPHONE

Les prochaines diapositives illustrent un exemple.

La position finale de TAPEM n'est pas encore définie.




Etape 1| Le CRTC impose des conditions

Le CRTC émet une ordonnance imposant des conditions a un service de musique
exigeant que la mise en valeur et la decouvrabilite hebdomadaire de la musique
francophone soit au moins 50% plus elevee” que celle du répertoire non francophone.

La condition prendrait en considération la taille potentielle du marche francophone au

Canada. A titre dexemple, nous proposons que ce marché soit 30% de la population
canadienne, ce qui correspond environ a la proportion de canadiens pouvant soutenir
une conversation en francais.

'50% plus éleve n'est qu'un exemple ; cette exigence pourrait étre remplacee par une
autre condition,

- Exemple 2 - contenu francophone



Etape 2 | Le CRTC collecte des données

Le CRTC collecte les données suivantes afin de vérifier si les entreprises se sont conformées aux
conditions de mise en valeur et de découvrabilité établie a 50% plus élevee. Une pondération est
appliquée afin de tenir compte du marché francophone au Canada pour les impressions.

Chiffres fictifs - Obligation de découvrabilité 50% plus élevée, % d'écoutes provenant des recommandations

Indicateur Top 5000 non-francophone Top 5000 francophone

% d'écoutes provenant des recommandations 30% 45% ou plus

des plateformes

Chiffres fictifs - Obligation de découvrabilité 50% plus élevée, Impressions passives

Indicateur Top 5000 non-francophone Top 5000 francophone

Nombre dimpression provenant des 50 million 22,5 million ou plus

recommandations des plateformes

"Le nombre dimpressions est pondéré considérant que le marchée francophone equivaut a 30% de la population canadienne.

Voici le calcul . 50 M (non franco) x 1,50 (50% plus éleveé) x 30% = 22,5 M. Lindicateur du % des écoutes provenant des
recommandations de la plateforme n'a pas besoin détre pondére puisquiil sagit d'un pourcentage.

APE Exemple 2 - contenu francophone



Etape 3 | Le CRTC mesure limpact des conditions imposées sur la découverte

Le CRTC recueille des données sur la part de marcheé afin dévaluer limpact des
obligations de mise en valeur et de decouvrabilité sur la découverte de la musique
francophone, pour sassurer que lobjectif principal de lobjectif 3 (1) r) est atteint.

Chiffres fictifs - Indicateur de découverte - Part de marché de la musigue francophone

Indicateur 2025 2027 2029

Présence dans le top

2% 4% 8%
10 000

- Exemple 2 - contenu francophone



